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A televisdo foi responsavel

por 60% do total de

compras de espaco publicitario

Em 1998, o total de empresas cuja
actividade principal era a Publicidade
(classe 744 da CAE-Rev.2), atingiu
um volume de negocios de 230
milhdes de contos, tendo ao seu
servico cerca de 4 mil pessoas. O
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a mais de 100 milhdes de contos,
sendo a Televisdo responsavel por
60,6% do total, seguido da Imprensa
com 23,7%. Os suportes com menor
peso relativo no total foram os
Painéis Publicitarios Exteriores e a

investimento  publicitario  realizado Radio.
através dessas empresas ascendeu

Compras de Espaco Publicitario feitas directamente aos Meios , por
Suporte Publicitario

Painéis
exteriores Oulros 1998
96  08% Suporte Publicitario 10° escudos
Total 106486
Imprensa Te,le_ViSéO 64550
23.7% Radio 5637
Imprensa 25274
o Painéis exteriores 10170
Televisao Outros 855

60.6%
Radio
5.3%

Com mais de um quarto do total do
volume de negdcios, o Comércio
(Seccdo G da CAE-Rev.2) foi o
sector de actividade que atingiu o
maior volume de negoécios das

empresas de publicidade, seguido
dos Transportes, Armazenagem e
Comunicacdes (15,4%) e da
Producdo e  Distribuicdo de
Electricidade, Gas e Agua (10,0%).



Reparticdo do Volume de Negdcios por tipo de cliente, excluindo
Centrais de Compra
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Outros :17.7%
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Em 1998, mais de metade das seguindo-se a regido Norte com
empresas estavam localizadas em 19,8% do total das empresas.

Lisboa e Vale do Tejo (62,7%),

Reparticdo do Numero de Empresas por NUTS

Algarve
6.6% Norte
Alentejo 19.8%
1.1%

Centro
9.8%

Lisboa e Vale
do Tejo
62.7%

Algumas definicbes:

Investimento Publicitario realizado através de empresas de publicidade - € medido
através das compras de espago publicitario feitas directamente aos Meios Publicitarios,
excluindo as compras de espaco publicitario feitas a outras empresas de publicidade, como
sejam as Centrais de Compra.

O Instituto Nacional de Estatistica apresenta os principais resultados relativos ao Inquérito
aos Servicos de Publicidade —1998. A informacao refere-se a 469 empresas, classificadas
na classe 744 — Publicidade - da CAE-Rev.2, localizadas no Continente.

Para encontrar mais informacéo sobre esta area tematica, consulte o Destaque do INE - Inquérito aos
Servicos de Publicidade — 1998.




